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НАБЛЮДАТЕЛЬ

Марина Некрасова

ЕКАТЕРИНБУРГ

НЕ секрет, что многие пре-
успевающие люди к 30 — 45 
годам оказываются в оди-
ночестве: либо браки рас-
падаются, либо семья так и 
не вписывается в плотный 
рабочий график. Завязывать 
личные контакты становится 
некогда, негде, да и не всегда 
за спиной удачный опыт. 

Когда-то в России у каждого со-
словия были свои правила зна-
комств. Теперь на место свах 
пришли брачные агентства, Ин-
тернет и клубы по интересам. А 
подбор супруга превратился в 
весьма доходный вид бизнеса. 

Посредники Амура

Проще всего познакомиться в 
сети: быстро, недорого и без от-
рыва от работы. Регистрация на 
популярных порталах бесплат-
ная, деньги берут лишь за до-
полнительные услуги: «подъем» 
анкеты на первое место в рей-
тинге, заказ гороскопа, поиск 
кандидатов по индивидуальным 
параметрам. Правда, виртуаль-
ный образ визави может ока-
заться далеким от реальности. 
По статистике, 37 процентов по-
знакомившихся в Интернете ра-
зочаровываются при первой 
встрече, а 67 процентов контак-
тов вообще распадается на ста-
дии переписки. По просторам 
глобальной сети гуляет и немало 
аферистов.

Брачные агентства подходят 
к решению проблемы одиноче-
ства более системно и ответ-
ственно. Они обязательно за-
ключают с клиентом договор, 
проверяют паспорт, организуют 
профессиональную фотосессию. 
Правда, и здесь количество ре-
зультативных знакомств невели-
ко — всего 15 — 20 процентов. 

Сейчас на рынке Среднего 
Урала работает пять крупных и 
несколько десятков мелких 
брачных контор. За просмотр 
анкет с клиентов просят от 400 
до 1000 рублей. Индивидуаль-
ный подбор вариантов стоит 2,5 
— 7 тысяч. Те, кто посерьезней, 
берут деньги не за разовое посе-
щение, а за ведение клиента на 
протяжении длительного време-
ни (от трех месяцев до года). 
Стоит такая услуга от 4 до 20 ты-
сяч рублей. 

Соответственно цене подби-
рается и контингент. На сайте 
одной из фирм, позиционирую-
щейся как агентство для «здоро-
вых и благополучных людей, не 
имеющих бытовых проблем», 
довелось увидеть такой прайс: 
«скидка 50 процентов — для не-
работающих, малоимущих, пен-
сионеров, студентов, 5 процен-
тов — для тех, кто любит торго-
ваться». Как подобных «льгот-
ников» можно отнести к числу 
граждан, не испытывающих бы-
товых проблем, менеджер за-
труднился объяснить. Воистину, 
брачный консалтинг на Урале 
еще далек от цивилизованных 
форм. 

Возможно, именно поэтому 
он не пользуется особым спро-
сом. «За три предыдущих года 
много агентств открылось и так 
же быстро закрылось, — говорит 

Светлана Камаева, руководитель 
одной из екатеринбургских 
служб знакомств. — Скорее все-
го, причина в психологии. Во-
первых, не все знают, что есть 
такие агентства. Во-вторых, бы-
тует мнение, что самодостаточ-
ному человеку посредники в 
этом деликатном деле не нужны. 
В-третьих, многие уверены, что 
достаточно заполнить анкету и 
на следующих день к ним в оче-
редь выстроится куча идеальных 
партнеров». 

Последнее проблематично 
хотя бы потому, что в базах 
данных служб знакомств на-
блюдается явный дефицит муж-

чин — их примерно втрое мень-
ше, чем женщин. Дело иногда 
доходит до абсурда: брачные 
маклеры просто «арендуют» 
друг у друга свободных канди-
датов, чтобы организовать пер-
вое свидание новым клиент-
кам. 

Отдельную группу «специа-
листов по сердечным делам» со-
ставляют частные свахи, работа-
ющие с узким кругом клиентов. 
Стоимость их услуг колеблется 
от тысячи рублей до трех за ви-
зит. Как правило, они не реги-
стрируют свою деятельность и 
не имеют офисов. Проверить ре-
зультативность работы таких 
посредников практически невоз-
можно.

VIPы и стереотипы

Год назад екатеринбуржцам 
был предложен новый формат 

службы знакомств — интерак-
тивное общение. Гости закры-
тых вечеринок, а их количество, 
как правило, не превышает 50 
человек, собираются в ресторане 
или загородном клубе. Для отсе-
ва случайной публики введен 
входной ценз: билеты на такие 

мероприятия распространяются 
только в офисах солидных ком-
паний и стоят от 1,5 до 2 тысяч 
рублей. 

— В первую очередь это, ко-
нечно, отдых. Наша задача — 
создать легкую и непринужден-
ную атмосферу для общения. 
Неважно, станут эти люди в бу-
дущем деловыми партнерами, 
друзьями или супругами, — по-
ясняет Лилия Зоирова, хозяйка 
одного из таких клубов.

Клубный формат не нов. В 
Москве, например, уже несколь-
ко лет пользуются популярно-
стью экспресс-знакомства: для 
общения дается четыре минуты, 
после чего происходит смена 
партнеров. При этом обмени-
ваться контактами строго запре-
щено, можно только сообщить 
организатору, кто тебе пригля-
нулся. Если симпатия взаимна, 
вам передадут контактный теле-
фон. На Урале тоже попытались 
проводить экспресс-вечера, но 
этот бизнес пришлось свернуть, 
потому что клиенты формат не 
оценили.

— Основная аудитория flirt 
party — молодежь 25 — 35 лет, 
которая ищет развлечений. В за-
крытые же клубы приходят лю-
ди от 30 до 50. Как правило, это 
руководители среднего и высше-
го звена, владельцы собственно-
го бизнеса. Их не надо учить 
презентовать себя, выстраивать 
коммуникацию. Но им необхо-

димо сломать стереотип воспри-
ятия самого себя как «недоступ-
ного небожителя», — говорит 
Лилия Зоирова. 

Однако, по мнению психофи-
зиолога Ольги Гилевой, такой 
способ знакомиться вряд ли бу-
дет широко востребован: «Мне 
кажется, поиск партнера в 30 — 
40 лет для наших земляков ме-
нее актуален, чем для жителей 
США или даже Москвы. У нас 
люди, как правило, начинают 
бизнес для того, чтобы обеспе-
чить уже имеющейся семье до-
стойный уровень жизни. Конеч-
но, в дальнейшем союз может 
распасться, но ни один из моих 
слушателей (я работаю как раз с 
менеджерами среднего звена) не 
воспринимает это как пробле-
му», — подчеркивает она. 

Сомневается в успешности 
нового вида бизнеса и Светлана 
Камаева: «Массовые мероприя-
тия любят посещать люди с до-
ходом ниже среднего уровня, го-
товые платить за вход максимум 
300 рублей. На такую сумму хо-
роший вечер не проведешь. Кли-
ентам с более высоким уровнем 
доходов требуется индивидуаль-
ный подход».

Э К О Н О М И К А У Р Ф О 

Состоявшихся людей не надо учить 
выстраивать коммуникацию, но им 
необходимо сломать стереотип 
восприятия себя как «недоступного 
небожителя»

НАБЛЮДАТЕЛЬ

Светлана Добрынина

СВЕРДЛОВСКАЯ ОБЛАСТЬ 

ВИДЕОРОЛИК, рекламирую-
щий городок, расположенный 
близ Екатеринбурга, появился  
в эфире ведущих российских 
телеканалов впервые. 

До сих пор тихая и размеренная 
жизнь российской глубинки про-
славлялась разве что в песнях и 
телесериалах. Теперь же воспева-
ние малой родины поставлено на 
коммерческую основу. А заказала 
рекламу местная администрация. 

В городе, основанном в середи-
не восемнадцатого века, сейчас 
проживает немногим менее 50 ты-
сяч человек. Главная его изюмин-
ка — тот исторический факт, что 
именно здесь было найдено пер-
вое российское золото. Правда в 
рекламе упор сделан на современ-
ном облике бывшего прииска. 

— Сейчас очень важно форми-
ровать положительный имидж 
населенного пункта, где люди жи-
вут, работают, женятся, рожают 
детей. Созданный нами ролик по-
зиционирует наш город, как ме-
сто для счастливой семейной 
жизни. Жители чувствуют гор-
дость за свой дом, а у других по-
является желание приехать и 
обосноваться здесь навсегда, — 
пояснил задумку мэр Вячеслав 
Брозовский. 

Удивительно, но рекламная 
затея обошлась без потерь для 
бюджета. Как сообщил корре-
спонденту «РГ» глава города, на 
создание 20 секундного ролика 
не ушло ни единой копейки из 
казны. Рекламу мэр, по его сло-
вам, «финансировал из собствен-
ной зарплаты». Причем, безо вся-
кой личной корысти. Выборы 
главы местной администрации 
прошли осенью прошлого года. 
Примерно в то же время первона-
чально предполагалось выпу-
стить ролик в свет. Но по полити-
ческим соображениям — чтобы 
социальную затею не спутали с 
предвыборной агитацией, — 
старт решили отложить.  

Проект должен принести 
имиджевую, а не на финансовую 
отдачу.  Как считают в админи-
страции, под идеологию счастли-
вого города заложена неплохая 
материальная база: здесь активно 
строится новое жилье, и цены на 
квартиры значительно ниже, чем 
в областном центре; уровень без-
работицы — один из самых низ-
ких в регионе.

Медиапроект «Счастливый 
город» предполагается продол-
жать и дальше — по всем зако-
нам рекламного рынка. Вслед за 
телевизионной пропагандой 
пойдут в ход рекламные щиты. 
Программа воспитания любви к 
малой родине рассчитана не ме-
нее чем на год. 

ФИНАНСЫ

Анатолий Меньшиков

ТЮМЕНСКАЯ ОБЛАСТЬ

ТЩАТЕЛЬНО пересчитать 
пенсионные деньги тюменцев 
намерена рабочая группа, фор-
мируемая Счетной палатой, 
аппаратом главного федераль-
ного инспектора и областной 
Думой.

Поводом послужило обращение 
губернатора Владимира Якушева 
к депутатам с просьбой изучить 
движение пенсионных средств и 
проконтролировать работу отде-
ления Пенсионного фонда. Цель 
— обезопасить пожилых людей от 
вероятных финансовых сбоев. По 
выражению главы региона, «част-
ные структуры» допускать к та-
ким деньгам не следует, средства 
должны идти исключительно че-
рез «Почту России» и некие «го-
сударственные банки». В качестве 
негативного примера приводится 
ситуация с одним из крупнейших 
коммерческих банков. В свое вре-
мя он выиграл у «Почты России» 
конкурс на доставку пенсий в Тю-
мени, а с наступлением кризиса 
разорился.

Заместитель управляющего 
областным отделением ПФ Юли-
яна Коротаева поясняет:

—  С кредитным учреждением 
был заключен агентский договор 
о доставке пенсий, мы расторгли 
его сразу после отзыва у банка ли-
цензии. Наш партнер день в день 
исполнял свои обязательства да-
же тогда, когда у него возникли 
серьезные проблемы. Однако тем 
пенсионерам, которым по их же 

просьбе пенсия перечислялась на 
банковские карточки, пришлось, 
как и другим вкладчикам, повол-
новаться.

Корреспондент «РГ» выяснил, 
что сегодня аналогичная схема по 
доставке пенсий действует в одном 
из сельских районов. Пока без 
сбоев. Подавляющее большин-
ство сибирских пенсионеров по-
лучает деньги из рук почтальонов, 
посредники исключены — все 
операции идут через расчетно-
кассовый центр. Примерно каж-
дый пятый пенсионер, в основном 
из числа работающих, открыл 
банковский лицевой счет, куда и 
перечисляются по его поручению 
средства ПФ. После чего сам фонд, 
подчеркивает Коротаева, ответ-
ственности за дальнейшую судьбу 
денег не несет. В федеральном за-
конодательстве четко прописано: 
пенсионер сам выбирает способ 
получения пенсии. Либо ему до-
ставят ее домой, либо он снимет 
«наличку» в операционной кассе 
приглянувшейся ему кредитной 
организации. 

— Непонятно, какие здесь мо-
гут быть ограничения. Система 
страхования вкладов работает для 
всех. Только законодатели, если 
сочтут нужным, вправе опреде-
лить список коммерческих бан-
ков, обладающих, условно говоря, 
статусом уполномоченных. В лю-
бом случае именовать их «госу-
дарственными» будет нельзя. Не 
получится ли так, что солидные 
потоки пенсионных накоплений 
будут перераспределены в чью-то 
пользу? — выражает сомнение 
президент ассоциации кредитных 
учреждений Тюменской области 
Михаил Никольский. 

Одинокий топ-менеджер 
желает познакомиться
Подбор брачных партнеров превращается в доходный вид бизнеса 

ПРОЕКТ

Ульяна Вылегжанина

СВЕРДЛОВСКАЯ ОБЛАСТЬ

СТРЕМЯСЬ удешевить свою 
продукцию, уральские 
строители внедряют иннова-
ционные технологии. Первая 
экспериментальная строй-
площадка откроется уже в 
середине мая.

Планируется, что через шесть 
месяцев в Белоярском районе 
появится коттеджный поселок, 
рассчитанный на 50 семей. Один 
домик площадью 80 квадратных 
метров с участком в десять соток 
будет стоить три миллиона ру-
блей. В эту сумму входит и стои-
мость самого здания, и земля, и 
коммуникации, и чистовая от-
делка.

Достигнуть таких результатов 
строители рассчитывают с помо-
щью использования канадской 
технологии, которая пока практи-
чески не применяется на строи-
тельном рынке Свердловской об-
ласти. Между тем в таких домах 
проживает значительная часть 
населения Канады и Аляски, Нор-

вегии, Финляндии, Швеции, где 
климатические условия схожи со 
среднеуральскими. 

Изюминка технологии такова: 
готовые каркасы домов произво-
дятся на конвейере из современ-
ных, экологически безопасных 
материалов — пенополистирола, 
древесных плит с ориентирован-
ной плоской стружкой, которые 
содержат до 95 процентов древе-
сины. Застройщикам остается 
только привезти детали на место, 
собрать и отделать домик, что 
позволяет снизить сроки строи-
тельства в десять раз и сэконо-
мить на рабочей силе примерно 
60 процентов. Готовые каркасы 
можно заказать как за границей, 
так и в пределах Свердловской 
области — в марте прошлого года 
в регион пришла компания, спе-
циализирующаяся на технологии 
экопан.

Идею «канадского» поселка 
поддержала администрация Бе-
лоярского района. Под строи-
тельство выделили землю в 
удобном месте — рядом есть ма-
газины, детские сады и другая 
необходимая инфраструктура. 
Параллельно застройщики ве-
дут переговоры с автотранспорт-

ной компанией об организации 
маршрутного такси из поселка в 
Екатеринбург. 

— Мы думаем, что нашим 
предложением заинтересуются 
семьи, которым надоело жить в 
большом городе, — рассказал 
корреспонденту «РГ» один из 
организаторов проекта. — Рань-
ше считалось, что коттеджный 
поселок — это вариант для бога-
тых, но с применением новых 
технологий ситуация измени-
лась. Теперь семья может про-
дать небольшую квартиру на 
окраине Екатеринбурга и перее-
хать в собственный дом.     

Первые желающие поселить-
ся в новом поселке уже есть — 
перебраться за город решили не-
которые сотрудники самой стро-
ительной фирмы. Возможно, 
применение новых технологий 
позволит решить проблему обе-
спечения квартирами населения 
Свердловской области. Как со-
общил корреспонденту «РГ» 
председатель союза предприя-
тий стройиндустрии Свердлов-
ской области Юрий Чумерин, 
пока в Екатеринбурге строится в 
два раза меньше жилья, чем того 
требуют мировые стандарты.

Домик с конвейера 
Уральские строители нашли способ снизить стоимость жилья

Научат родину 
любить

Один из муниципалитетов 

Среднего Урала развернул 

рекламную кампанию 

своего города

В банк или ва-банк?
Тюменские власти озабочены движением 

пенсионных денег 

Извещение 
о проведении открытого 

конкурса
Открытое акционерное общество «Уралсвязьинформ» пригла-

шает всех заинтересованных лиц принять участие в открытом 
конкурсе по отбору финансовых организаций для оказания фи-
нансовых услуг по добровольному медицинскому страхованию и 
коллективному страхованию от несчастных случаев работников 
ОАО «Уралсвязьинформ»; 

1. Форма торгов: Открытый конкурс. 
2. Заказчик: 
Наименование: 
Открытое акционерное общество «Уралсвязьинформ». 
Место нахождения: 620014, г. Екатеринбург, ул. Московская, 

11. 
Почтовый адрес: 620014, г. Екатеринбург, ул. Московская, 11. 
Адрес электронной почты (e-mail): denisova-vn@gd.usi.ru. 
Контактные лица: Денисова Валентина Николаевна, Звездина 

Ольга Петровна.
Телефон, факс: (343) 379-13-74, (343) 376-21-64. 
Факс: (343) 379-13-82. 
3. Предметом договора в соответствии с конкурсной до-

кументацией является оказание финансовых услуг по:
а) лоту №1 — добровольное медицинское страхование работ-

ников ОАО «Уралсвязьинформ»;
б) лоту№2— коллективное страхование от несчастных случаев 

работников ОАО «Уралсвязьинформ». 
Объем услуг: 
По лоту № 1 — 13 100 (Тринадцать тысяч сто) застрахованных 

человек.
По лоту №2 — 21 640 (Двадцать одна тысяча шестьсот сорок) 

застрахованных человек.
4. Начальная (максимальная) цена договора составляет:
а) по лоту № 1: 21 100 000 (Двадцать один миллион сто тысяч) 

рублей; 
б) по лоту № 2: 2 000 000 (Два миллиона) рублей.
5. Место оказания услуг: территория Российской Федера-

ции.
6. Срок, место и порядок предоставления Конкурсной до-

кументации, официальный сайт, на котором размещена 
Конкурсная документация: 

Конкурсная документация размещается на официальном сайте 
Заказчика конкурса ОАО «Уралсвязьинформ» (http://www.usi.ru) 
в режиме свободного доступа, начиная со дня публикации изве-
щения о проведении конкурса в «Российской газете» (выпуск 
«Экономика УрФО»).

Конкурсная документация предоставляется Заказчиком кон-
курса в течение 2 (Двух) рабочих дней со дня получения письмен-
ного заявления от любого заинтересованного лица по адресу, ука-
занному в соответствующем заявлении. 

7. Место, дата и время вскрытия конвертов с заявками на 
участие в конкурсе, место и дата рассмотрения заявок и 
подведения итогов конкурса: 

Заседание конкурсной комиссии по вскрытию конвертов с кон-
курсными заявками состоится в 12.00 часов местного времени 2 
июня 2009 г. по адресу: г. Екатеринбург, ул. Московская, 11, каби-
нет № 702 (конференц-зал).

Рассмотрение заявок на участие в отрытом конкурсе состоится 
4 июня 2009 г. по адресу: г. Екатеринбург, ул. Московская, 11.

Заседание конкурсной комиссии по оценке и сопоставлению 
заявок на участие в открытом конкурсе состоится 8 июня 2009 г. 
по адресу: г. Екатеринбург, ул. Московская, 11.

 На правах рекламы
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